Doporuéeni Rady
souvisejici s aplikaci nové pravni upravy umisténi produktu

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani v souvislosti s uzakonénim upravy
umistovani produktu do vysilani pfijala toto doporuceni uréené provozovatelim
televizniho vysilani:

1) Oznacovani umisténi produktu

Dle § 53a odst. 3 zakona €. 231/2001 Sb. (u€inného od 1. €ervna 2010)
museji byt pofady obsahujici umisténi produktu na zacatku, na konci a

v pfipadé preruseni reklamou rovnéz po tomto preruseni zfetelné oznaceny
jako porady obsahujici umisténi produktu, aby divaci nemohli byt Zadnym
zpusobem uvedeni v omyl o povaze téchto pofadu.

Rada doporucuje provozovatelim, aby v souladu s timto zakonnym
ustanovenim byl kazdy porad, obsahujici umisténi produktu, oznacen
piktogramem, sestavajicim z pismenné zkratky PP, a to v provedeni bilych
pismen na ¢erném podkladu.

Zkratka PP vychazi z anglického vyrazu product placement. Zvolena byla na
zakladé zkuSenosti z vétSiny zemi EU, kde je pro oznacovani umisténi
produktu pouzivana.

Piktogram PP bude na obrazovce pfi kazdém svém uvedeni umistén po dobu
minimalné 5 sekund u pravého dolniho rohu obrazovky. Piktogram bude
zabirat minimalné 15% obrazovky, aby byl pro divaka dostatecné zfetelny.

Aby oznacovani pofadld s umisténim produktu bylo pro divaky srozumitelné,
bude pro dobu prvnich tfrech mésict, od uvedeni prvniho poradu

s umisténim produktu na kazdém jednotlivém televiznim programu,
piktogram doplnén edukativnim textem tohoto znéni:

,» rento porad obsahuje komercéni sdéleni ve formé umisténi produktu za
ucelem propagace zbozi ¢i sluzeb.*

Tento text v provedeni bilého pisma na ¢erném podkladé, spolu

s piktogramem, bude na obrazovce pfi kazdém svém uvedeni umistén
minimalné po dobu 10 sekund. Cely text musi zabirat minimalné 15 %
obrazovky, aby byl dostate¢né zietelny a Citelny. Sou¢asné se zobrazenim
vysveétlujiciho textu zazni totozny text rovnéz verbalné.

Vedle podminky minimalné tfimésicniho uvadéni edukativniho textu, musi byt
zaroven dodrzena podminka uvedeni pfedmétného textu v oznaceni u
prvnich étyriceti poradi odvysilanych s umisténim produktu.

Rada v této souvislosti zada provozovatele, aby Radu v predstihu informovali
0 svém zaméru zahdijit vysilani pofadd s umisténim produktu, a to uvedenim
konkrétni informace, kdy, v kolik hodin a na jakém programu bude takovy



2)

pofad odvysilan. A zaroven Rada Zada provozovatele, aby po skonceni tzv.
edukativniho obdobi poskytli Radé seznam odvysilanych pofadu, u nichz byl
vysvétlujici text viozen.

Rada dale doporucuje provozovatelim, aby oznaceni poradu
obsahujicich umisténi produktu neobsahovalo zadnou konkrétni zminku
o umisténém produktu ¢i firmé, ktera umisténi zadala.

Smyslem zakonného ustanoveni, ukladajiciho povinnost oznaCovat porady
obsahujici umisténi produktu, je upozornit divaka na skutecnost, Ze pfi
sledovani pofadu bude konzumentem komercnich sdéleni, jejichz cilem je
ovlivnit jeho spotrebitelské chovani. Rozhodné neni cilem tohoto oznaceni
upozornovat divaka na konkrétni umisténé produkty €i na firmy, které si jejich
umisténi objednaly.

V této souvislosti je nezbytné zduraznit, Ze pfipadné smésovani dvou institutd
obchodnich sdéleni — umisténi produktu a sponzorovani je Radou vnimano
jako potencialné problematicke, a to zejména s ohledem na zasadné odlisSné
funkce oznaceni umisténi produktu a oznaceni sponzorovaného pofadu. Rada
proto kombinovani téchto obchodnich sdéleni nedoporucuje.

Vyhodnocovani umisténi produktu z hlediska zakona

Rada hodla monitoringu pofadu s umisténim produktu vénovat znac¢nou
pozornost.

Aby byl minimalizovan pocet zahgjenych spravnich fizeni v souvislosti

s nespravné umisténym produktem ¢i kvlli nejasnostem, zda je produkt
umistén na zakladé obchodni smlouvy, i zda se jedna o produkt umistény
bezplatné jako rekvizita, uvitala by Rada, pokud by provozovatelé Radé
sdélovali informace o tom, Ze byla ke konkrétnimu pofadu podepsana smlouva
zavazujici k umisténi produktu.

Rada pfistoupila k vykladu § 53a odst. 2 pism. a), b) a ¢) zakona ¢&. 231/2001
Sb. (u€inného od 1. €ervna 2010).

K interpretaci téchto ustanoveni bude dochazet v ramci spravnich fizeni,
rozhodnutimi Rady v konkrétnich pfipadech, resp. eventualnim soudnim
pfezkumem. Nicméné Rada obecné naformulovala, co mimo jiné povaZzuje za
nabadani ke koupi zboZzi &i sluzby a za nepatfi¢né zdlrazfiovani produktu:

- neopodstatnéné zminovani produktu nad ramec déjového kontextu
s cilem na produkt upozornit a vzbudit divakav zajem o produkt

- vyzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu

- nepfirozena kumulace vyskytu jediného produktu

- uvedeni kontaktu (adresy, www stranek, telefonniho kontaktu) na
prodejce produktu ¢i poskytovatele sluzby

- zdlraznovani produktu obrazovymi prostredky (detaily produktu bez
zjevného dramaturgicko-rezijniho opodstatnéni)



